
 

 
                           

           Vol 2 (Issue 1), 19-30 

                              Nrsc.apadana.ac.ir 

IS
S

N
: 

2
9

8
0

-8
9

3
6

  
  

  
  
 A

cc
ep

te
d

: 
1

6
/N

o
v

em
b

er
/2

0
2

3
  
  

  
  
  
R

ec
ei

v
ed

: 
0

3
/S

ep
te

m
b

er
/2

0
2

3
 

    
  

The Impact of Smart City Implementation on Entrepreneurial 

Opportunities Development 

Alireza Omidvand   
Ph.D. student in Technology Management, 

Islamic Azad University, South Tehran Branch, 
Iran. 

 

Abstract 
With the expansion and continuous growth of cities, the control and management of these complex 

systems have become more challenging. Urban entrepreneurship, as one of the solutions, directs 

the cities towards self-control by reducing unemployment rates and related problems, creating 

sustainable income, and providing a platform for the independence of citizens. Therefore, 

identifying factors influencing urban entrepreneurship can pave the way for the expansion and, 

consequently, sustainable urban development. This research aims to investigate the impact of 

business smartization and the inclination towards entrepreneurship to enhance competitive 

advantage in the Information and Communication Technology (ICT) company "Pasargad Arya" 

in Tehran. The research method is quantitative and applied, and in terms of nature and method, it 

is descriptive-survey. The statistical population of the research includes employees and staff of 

the "Pasargad Arya" ICT company in Tehran, and random sampling was used. The Peters et al. 

(2016) questionnaire was used to measure the variables of business smartization and 

competitiveness, and the Worzalba (2019) and KARA-Bİ (2012) questionnaires were used for the 

entrepreneurship variable. The reliability and validity of all research components were confirmed 

using the Cronbach's alpha coefficient test, which was more than 0.7. Therefore, the reliability of 

the research tool can be confidently affirmed. Descriptive and inferential statistical methods and 

structural equation modeling using SPSS and SmartPLS software were used to analyze the data. 

The results of this study indicate that business smartization has a positive impact on the inclination 

towards entrepreneurship and, ultimately, competitive advantage, where the inclination towards 

entrepreneurship plays a mediating role. 

Keywords: competitiveness, smart city implementation, entrepreneurship, urban 

entrepreneurship 
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 های کارآفرینی فرصت  هوشمندسازی شهرها در توسعه یرتأث

   علیرضا امیدوند
  ،دانشجوی دکتری مدیریت تکنولوژی، واحد تهران جنوب دانشگاه آزاد اسلامی

 . رانیا

 

 چکیده
ازجمله راهکارهایی های پیچیده نیز دشوارتر شده است. کارآفرینی شهری  با گسترش و رشد روزافزون شهرها، کنترل و اداره این سیستم

شهرها را   غیره درزمینه استقلال شهروندان و    آوریاست که با کاهش نرخ بیکاری و معضلات ناشی از آن، ایجاد درآمد پایدار، فراهم
تبع آن، توسعه  تواند راه را برای گسترش و بهشناسایی عوامل مؤثر بر کارآفرینی شهری می ،  لذا  .به سمت خودکنترلی هدایت کرده است

وکار و گرایش به کارآفرینی در راستای افزایش مزیت  پایدار شهری فراهم کند. این تحقیق با هدف بررسی تأثیر هوشمندسازی کسب
های کمی  روش تحقیق بر اساس هدف، از نوع تحقیقرقابتی در شرکت فناوری اطلاعات و ارتباطات پاسارگاد آریان انجام شده است.  

پیمایشی است. جامعه آماری تحقیق را کارکنان و پرسنل شرکت فناوری  -های توصیفی ت و روش، از نوع تحقیقو کاربردی و از نظر ماهی
پاسارگاد آریان در تهران تشکیل داده   به روش تصادفی ساده صورت گرفته است. برای سنجش  نمونه  و اطلاعات و ارتباطات  گیری 

کسب  هوشمندسازی  رقابتمتغیرهای  و  پرسشوکار  از  )پذیری  همکاران  و  پترز  از  2016نامه  کارآفرینی  به  گرایش  متغیر  برای  و   )
های پژوهش با استفاده از آزمون ضریب . روایی و پایایی برای همه مؤلفهگردید( استفاده  2012( و کارا بی )2019نامه ورزآلبا )پرسش

ها وتحلیل دادهمنظور تجزیهپژوهش را با اطمینان تأیید کرد. بهتوان پایایی ابزار  می   . درنتیجه،به دست آمد  7/0بیشتر از    ،آلفای کرونباخ
استفاده شد. نتایج این   SmartPLSو    SPSSافزارهای  نرم  یله وسیابی معادلات ساختاری به از روش آمار توصیفی و استنباطی و از مدل 

و گرایش به   استمزیت رقابتی    یت،بر گرایش به کارآفرینی و درنها  ی تأثیر مثبت  دارای  وکارهوشمندسازی کسب  که  تحقیق نشان داد 
 .نقش میانجی را دارد ،کارآفرینی 

 کارآفرینی شهری پذیری، شهر هوشمندسازی، کارآفرینی،  رقابت  ها:کلیدواژه 
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 مقدمه  -1
گذرد. اندازه درصد می   50از مرز    رهزاره شهرنشینی است زیرا جمعیت شهری دنیا برای نخستین با ،هزاره سوم میلادی

با    ، شود. در این میانعنوان موج دوم شهرنشینی یاد میو سرعت شهرنشینی شتابان معاصر به حدی است که از آن به
زمینه در  اطلاعات  فناوری  حاکمیت  عصر  که  سوم  هزاره  میشروع  شمار  به  شهری  حیات  مختلف  رشد  های  رود، 

ای که  گونهتری از گذشته به خود گرفته که شاید بتوان آن را موج سوم شهرنشینی نامید بهشهرنشینی روند پرشتاب
سال  پیش  در  میزان شهرنشینی  از    2050بینی شده  بیش  )  70به  یابد  افزایش  ؛ (Yuan, 2008درصد جمعیت جهان 

شهرها    ،روازاین   .، قرن شهرها است21واقعیتی گریزناپذیر است. قرن    ، گام جهانروند شهری شدن زودهن  ،بنابراین 
و در حال تبدیل    بوده  نیروی محرکه در رقابت جهانی، اطلاعات، توسعه و نوآوری   ،نقش محوری در اقتصاد دارند

مکانی برای    ،های یکپارچه در سطح جهانی و جوامع مبتنی بر خدمات با نفوذ و مسئولیت بیشتر و همچنین شدن به قطب
سرمایه بهتمرکز  هستند  انسانی  و  فیزیکی  شهرهاست  80که    یاگونههای  به  مربوط  جهانی  ناخالص  تولید    .درصد 

به خود اختصاص  درصد تولید ناخالص داخلی جهان را    60  ،ترین شهرهای جهان، بزرگ2050بینی شده تا سال  پیش 
مسائل و مشکلاتی را به    ،رغم دستاوردهای بزرگ برای بشرشهرنشینی علی  حال،بااین (.  McKinsey, 2011)  دهند

های عظیم علمی و فنی، حل بسیاری از این مشکلات با ناکامی همراه بوده است. در  همراه داشته که با وجود پیشرفت
 ,Ferraroکنند )تولید می  را  ضایعات  از  درصد از انرژی جهانی را مصرف و حجم زیادی  75شهرها    ،حال حاضر

2013.) 
افزایش سهم بخش خصوصی در   به افزایش جمعیت، کاهش سهم دولت در اشتغال و  با توجه  در عصر کنونی 

بهاقتصاد کشورهای توسعه پدیده کارآفرینی  نظر گرفته شده است.  یافته،  پویا در  اقتصاد و جامعه  ابزار تحقق  عنوان 
. پذیر نیستجانبه در آن جامعه امکانبدون رشد و توسعه کارآفرینی در یک جامعه، امکان رشد و توسعه همه ،امروزه

ضروری   ، رون ی(. ازاSriram et al., 2007های خروج شهرها از رکود است )کارآفرینی یکی از راه  بر این اساس، 
ایجاد    یسوازپیش و پایدار بهترین شهر ایران برای رشد و توسعه بیش عنوان بزرگاست شهر بزرگی مانند تهران به

م بهبسترهای  بهناسب کارآفرینی  پایدار حرکت کند. هرچند  اشتغال و توسعه  تأثیرگذار  و  اساسی  زعم    عنوان رکن 
های زیادی  تلاش  نکهیو با ا  بودهبرانگیز  (، پیدا کردن منشأ خارجی کارآفرینی، چالش 2005پژوهشگرانی همچون لی )

 ,Bosma & Sternberg)  است  ای متمرکز شدههای کارآفرینانه بر اقتصاد منطقهدر زمینه ارزیابی تأثیرات فعالیت

بر کارآفرینی شهرهای هوشمند پرداخته  ؛(2014 بررسی عوامل مؤثر  به  هدف    بدین سبب، اند.  اما تحقیقات اندکی 
 های کارآفرینی بر شهرهای هوشمند است.بررسی تأثیر فرصت ،اصلی تحقیق

چنان  ، ترین محور تحول و توسعه در جهان منظور شده و دستاوردهای ناشی از آنعمدهعنوان فناوری اطلاعات به
خواهد  رفاه و آسایش مردم    ،اختلالی عظیم در جامعه  موجب  توجهی به آن،با زندگی مردم عجین گردیده است که بی

توان نادیده نمی  را  های اقتصادی، اجتماعی و سیاسیهای نوین اطلاعات و ارتباطات در عرصهنقش کلیدی فناوری  شد.
بدیل حل معضلات شهری مورد توجه شهرسازان و مدیران شهری عنوان راهکار بیشهر هوشمند به  ،گرفت. امروزه

تأثیر هوشمندسازی شهرها    ، بررسیهدف پژوهش حاضر به همین جهت،(.  1392  واقع شده است )گراهام و همکاران،
 های کارآفرینی است. در توسعه فرصت
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 مبانی نظری پژوهش  -2

 هوشمندسازی شهرها   -2-1
ها  سایی را در کشور خود ایجاد کردند و استرالیاییها شهر علم کانکه ژاپنی  1980ایده شهر هوشمند تا اواسط دهه  

که   1990و  1980ای ناشناخته بود. از دهه ، ایدهنهادنددر ادلاید بنا  1980را در اواخر دهه   MFPشهر چندعملکردی 
ای مبحث فضای مجازی اهمیت ویژه  ، کامپیوتر و اینترنت در مقیاس وسیع در زندگی شهری مورد استفاده قرار گرفت

ریزی و مدیریت شهری  و رویکردی نوین در برنامه  شده   های الکترونیکی وابسته های شهر به این سیستمفعالیت  ،یافت
آیند. وجه مشخص جامعه معاصر، تحولات فراوان و  پیدا کرد. این شهرها در فضای استعاری و سایبری به وجود می

برنده این امر، انقلاب  یکی از نیروهای پیش   .اجتماعی و فرهنگی در مقیاس جهانی است  ،های اقتصادی افزایش فعالیت
زیرساخت لازم جهت تبادل فوری    وکه معمولاً حول محور فناوری اطلاعات و ارتباطات متمرکز شده    بودهوری  فنا

های زمانی از  تواند با کاهش محدودیتهای فاصله میسازد. محدودیتهای طولانی را فراهم میدر فاصله  عاتاطلا 
درواقع برود.  اطلاعات  ،بین  شد  ، فناوری  زندگی شهروندان  بر    هلازمه  مبتنی  روابط  در عصر  ،  ITو  زندگی  اساس 

 (. 1393 ارتباطات است )ظفری و همکاران،

  مدیریت شهری شامل مشارکت سیاسی و فعال، خدمات شهروندی و استفاده هوشمند از دولت الکترونیک است.
های انسانی و اجتماعی و  گذاری در سرمایه( معتقدند که »شهری هوشمند است که سرمایه2009کارگیلو و همکاران )

رشد پایدار اقتصادی و کیفیت بالای زندگی، با   ،(ICTونقل( و مدرن )های ارتباطی سوختی سنتی )حملزیرساخت
های پایدار  شهر هوشمند متکی بر انرژی   مدیریت عاقلانه منابع طبیعی از طریق حکومت مشارکتی در آن انجام پذیرد.

به طریقی سازمان داده شده است که تمامی شهروندان آن ضمن رفع احتیاجات و بهبود شرایط زیستی خود، هیچ آسیبی  
به خطر نیندازند« )ژیرارده،    آیندهنیاورده و شرایط زیستی سایر موجودات را چه در زمان حال و چه در    به طبیعت وارد

1383 .) 

سازد.  کیفیت زیست اجتماعی، اقتصادی و محیطی را برای همگان فراهم می  ء شهر هوشمند، توسعه و رفاه و ارتقا 
ساده   ، های دستیابی به آنراه بوده که مفهومی پیچیده  ،های تجدیدپذیرمفهوم شهر هوشمند متکی بر انرژی ، حالن یباا

مؤثر در ایجاد شهرهای پایدار به    لو آسان نیست. درک این پیچیدگی و همبستگی متقابل عملکردهای شهری از عوام
می ترتیبشمار  بدین  توسعه  ،آید.  هوشمند،  و  شهر  منسجم  زمینه  کپارچهیهای  در  و  را  اجتماعی  اقتصادی،  های 

 (. 1380،نظریانطلبد )محیطی میزیست

 های کارآفرینیفرصت   -2-2
توان به عرضه  داند که میفرصت کارآفرینانه را درک افراد از امضاپذیری و مطلوبیت موقعیتی در آینده می  ،چانگ

وکار موجود اقدام  وکار جدید یا بهبود کسبگیری کسبکالا و خدمات نوآورانه به بازار از طریق تأسیس و شکل
( هیلزChung, 2004کرد  ایدهفرصت  ،(.  را  میها  تعریف  فردی  کسبهای  طرح  به  که  کاملکند  تبدیل   ی وکار 

بیشترین مشارکت نظری در توصیف فرصت کارآفرینانه را بر عهده داشته است. وی    ،2003شوند. شین در سال  می
هدف جدید  - تواند یک چارچوب ابزارفرد کارآفرین می آن،  گونه تعریف کرده است: موقعیتی که درفرصت را این 

گردد.  های او منجر به کسب سود میایمان دارد که فعالیت  خلق نماید و در این فرایند اعتقاد و  جهت ترکیب مجدد منابع
فرصت یک عنصر دووجهی معرفی    ،های کارآفرینانه بدین لحاظ حائز اهمیت است که در آناین تعریف از فرصت

این صورت که فرصت  ؛شده است فعالیتبه  از سوی دیگر، در خلال  به شرایط محیطی و  بسته  از یک سو    های ها 
منابع  ، همان خلق)توسط کارآفرین    گرفتهصورت ترکیب مجدد  و  می  (ایجاد  البتهشکل  نکته    ،گیرند.  این  به  توجه 
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تواند نقش کلیدی را در  اعتقادات فرد کارآفرین می  .های کارآفرینانه لزوماً سودآور نیستندضروری است که فرصت
 (. Hills, 1995ها ایفا نماید )دهی به آنشکل

  ؛ دهدها را در فرایند کارآفرینی توضیح میهای کارآفرینانه را از سه بعد بررسی کرده است و نقش آنوی فرصت
نموده و سپس دیدگاه  ،نخست بررسی  منبع اصلی فرصت  ،های کرزنرین و شومپیترین را  های کارآفرینانه شامل  سه 

معتقد است    ،نماید. همچنین شناختی را معرفی میتغییرات فناوری، تغییرات سیاسی/قانونی و تغییرات اجتماعی/جمعیت
دهی، مواد  های جدید سازمانهای مختلفی اعم از کالاها و خدمات جدید، روشپدیده  ،های کارآفرینانهکه فرصت

می ایجاد  بازار  در  را  تولید جدید  فرایندهای  و  بازارهای جدید  فرصت    ،ساندرز  نماید.خام جدید،  تعیین  و  تشریح 
یک کارآفرین، شرکت یا    که یبرد. تنها هنگامها و یا کالاهای جدید به کار میتولید خدمت  بر مبنایینانه را  کارآفر

ها را با منابع انسانی، مادی و مالی و مفید دیدگاهی دارد و آن  ازی های دانش موردنآوری تمام قسمتشخص برای جمع
. فعالیت  خواهد شدیافته به یک محصول تبدیل یک فرصت توسعه ،کندی تولید ترکیب میایده برای توسعه ازی موردن

  است.  فرض شده ازی موجود بودن دانش، سرمایه و منابع موردن ،بعدی، به دست آوردن سود بسیار است اما پیش از آن
ها موفق و کدام  ند کدام نوآورین ک تعیین می  بوده کهتوجهی  قابل  ، دو عاملدهد بازار و شانس تاریخ نشان می  ،البته

 (.McMullen et al., 2007ناموفق هستند )
به  های کارآفرینان موفق  ترین تواناییمهم  از  وکارهای جدیدهای درست برای کسبشناسایی و انتخاب فرصت

های کارآفرینی است. در  ها، یک قسمت کلیدی در تحقیقفرصت  توصیف کشف و توسعه  ، جهی. درنتروندشمار می
 (.Ardichvili et al., 2003اند )شناخت فرصت و یا توسعه معرفی شده الگوهای زیادی درباره ،های اخیرسال

 
 Nuno Caseiro, Arnaldo Coelho(2019)- Matt D. Peters(2016)- Brownhilder Ngek Neneh (2016) :1شکل 

 های تحقیق فرضیه  -3
 است.    رگذاری وکار بر گرایش به کارآفرینی تأث . هوشمندسازی کسب1
 است. رگذاری پذیری تأثوکار بر رقابت. هوشمندسازی کسب2
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 است.  رگذاری پذیری تأث. گرایش به کارآفرینی بر رقابت3

 روش تحقیق  -4
پیمایشی و به لحاظ  -های توصیفی ها و روابط بین متغیرها از دسته پژوهش پژوهش حاضر به لحاظ شیوه گردآوری داده

کارشناسان   ،آمده است. جامعه آماری این تحقیق  که به روش میدانی به اجرا در  بودهاهداف پژوهش از نوع کاربردی  
انتخاب شدند. برای سنجش متغیرهای    169با استفاده از فرمول کوکران    بوده کهو مدیران شرکت فناپ در تهران  

( و برای متغیر گرایش به کارآفرینی  2016نامه پترز و همکاران )از پرسش   یریپذوکار و رقابتسازی کسبدهوشمن 
نظرات  استاندارد و    یهانامهابتدا با مراجعه به پرسش   .( استفاده شده است2012( و کارابی )2019نامه ورزآلبا )از پرسش 

سؤال تهیه گردید و سنجش دیدگاه با استفاده از طیف پنج نقطه لیکرت صورت    36با    یا نامهاستاد محترم راهنما، پرسش 
 اند. این تحقیق روایی اولیه را داشته یهانامهاستاندارد بوده است، پرسش   ینامه مبناپرسش  نکهی. با توجه به اگرفت

آمده برای هر کدام از  دستآلفای کرونباخ محاسبه گردید. عدد به،  SPSSنامه در  پس از ورود اطلاعات پرسش 
 ها از پایایی خوبی برخوردار هستند.نامهدهد که پرسش ( نشان می3نامه )با توجه به جدول چهار پرسش 

 ضریب آلفای کرونباخ  :1جدول 
 ردیف تعداد  نامهپرسش آلفای کرونباخ

 1 کل  36 971/0
 2 وکار هوشمندسازی کسب 20 946/0
 3 پذیری رقابت 3 878/0
 4 گرایش به کارآفرینی  13 909/0

 
تجزیه دادهبرای  ساختاریوتحلیل  معادلات  از  نرم  ، ها  از  مناسب یکی  مورد    PLSو    Amos  ،Lisrel  افزارهای 

 گیرد.قرار میاستفاده 

 ها یافته -5
نفر( بودند. نحوه توزیع نمونه تحت    119ها مرد )آن  % 70نفر( و    50زنان )  ،نمونه تحت بررسی  %29نتایج نشان داد که  

 ،%24  و   سال  50تا    40  بین   % 15سال،    40تا    30نمونه تحت بررسی بین    %54بررسی بر اساس وضعیت سن نشان داد که  
مدرک کارشناسی    % 35سال بودند. نحوه توزیع نمونه تحت بررسی بر اساس تحصیلات نیز نشان داد که    30کمتر از  
  3کمتر از    %45داشتند. نحوه توزیع نمونه تحت بررسی بر اساس درآمد نشان داد که    ی کارشناسمدرک    %49ارشد و  

 اند.میلیون تومان درآمد داشته 5تا  4بین  %23 و میلیون تومان
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 های متغیرها بررسی نرمال بودن توزیع داده  :2جدول 

سازی یکپارچه نام متغیر
BI 

عملکرد  
BI 

خودآموز  
BI 

 مزیت رقابتی
اهداف  

 کارآفرینانه
هوشیاری 
 کارآفرینی

رفتار 
 کارآفرینانه

 169 169 169 169 169 169 169 تعداد 
 35/3 11/3 68/3 49/3 61/3 67/3 80/3 داری معنی پارامترهای نرمال 

 71/0 82/0 81/0 82/0 79/0 55/0 53/0 انحراف  

-بیشترین تفاوت
 ها 

 079/0 123/0 121/0 119/0 095/0 129/0 096/0 مطلق
 078. 123/0 081/0 112/0 095/0 129/0 096/0 مثبت 
 -079/0 -085/0 -121/0 -119/0 -074/0 -110/0 -060/0 منفی 

 079/0 123/0 121/0 119/0 095/0 129/0 -096/0 آماره آزمون 
 001/0 000/0 001/0 000/0 000/0 000/0 012/0 ( Sigدار )سطح معنی

 نرمال  ریغ نرمال  ریغ نرمال  ریغ نرمال  ریغ نرمال  ریغ نرمال  ریغ نرمال  ریغ نتیجه 

 
به دست آمده    α=    05/0( همه متغیرها کمتر از  sigمشخص است، چون سطح معناداری )   2طور که در جدول  همان

 (.Sig<0.05) نیستندهای این بعدها نرمال باید گفت که توزیع داده ،است

 
 مدل پژوهش در حالت ضرایب استاندارد  :2شکل 
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 (t-Valuesمدل پژوهش در حالت معناداری ) :3کل ش

بوده و در سطح احتمال    96/1تر از  بزرگ  ،شده بین تمامی بعدهای موجود در مدلمحاسبه  tبا توجه به اینکه مقادیر  
 دهد.مناسب بودن مدل ساختاری را نشان می  ، و به عبارتی شده دیی ها تأمعنادار هستند، فرضیه α=  05/0خطای 

 نتایج ضریب آلفای کرونباخ و ضریب پایایی ترکیبی  :3جدول 
 AVE>0. 5 (CR>0.7ترکیبی )ضریب پایایی  ( Alpha >0.7ضریب آلفای کرونباخ ) متغیرهای پژوهش 
 651/0 912/0 899/0 وکارهوشمندسازی کسب 

 723/0 887/0 809/0 پذیری رقابت

 519/0 932/0 919/0 گرایش به کارآفرینی

 
، نتایج ضریب آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی متغیرها آورده شده است که با توجه به اینکه ارقام کمتر  3جدول    در

تأ  7/0از   نظر  این  از  مدل  برازش  تمامی  می  دیی نیست،  برای  ترکیبی  پایایی  و  آلفای کرونباخ  مقدار ضرایب  گردد. 
 های پژوهش موردقبول هستند.سازه

از   بیش  اینکه حاصل روایی همگرا  به  متغیرها است، می  5/0با توجه  ابعاد و  از  توان گفت تمامی  برای هر یک 
 کند.می دیی گیری را تأهای اندازهبعدهای تحقیق در حد مناسب بوده و مطلوبیت مدل

 متغیرهای پژوهش 2R ضرایب :4جدول 
 2R Communality های تحقیقسازه

 651/0 --- وکار هوشمندسازی کسب
 723/0 703/0 پذیری رقابت

 519/0 593/0 گرایش به کارآفرینی 
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با    یریپذزای اصلی رقابتبرای متغیر درون  2R  مقادیر  ،4با توجه به جدول   مقداراست  0/ 703برابر   .  2R    برای
هوشم نشان   یریپذرقابت که  است  مفهوم  این  کسبنددهنده  کارآفرینیسازی  به  گرایش  و  با   ،وکار  و  مجموع  در 

کنند و مابقی تغییرات آن وابسته به سایر متغیرها    ینی ب ش یرا پ  یریپذرقابت  رات یی تغ  %70اند  همکاری یکدیگر توانسته
محاسبه    593/0مقدار ضریب تعیین برای گرایش به کارآفرینی برابر با    ، همچنین   و عواملی است که در مدل نیامده است.

 کند.   ین یبش یتغییرات آن را پ %60قادر است حدود  یی تنهاوکار بهازی کسبندسهوشم دهدیشده است که نشان م

 نتایج روایی واگرا به روش فورنل و لارکر  :5جدول 
 متغیرها وکارهوشمندسازی کسب  پذیری رقابت گرایش به کارآفرینی

 وکار هوشمندسازی کسب 000/1  

 پذیری رقابت 732/0 000/1 
 گرایش به کارآفرینی  838/0 744/0 000/1

 
شود،  طور که مشاهده میدهد. هماننشان میرا  (  1981نتایج بررسی روایی واگرا به روش فورنل و لارکر )،  5جدول  

اند،  های موجود در قطر اصلی ماتریس قرار گرفتهمتغیرهای مکنون در پژوهش حاضر که در خانه  AVEمقدار جذر  
 اند، بیشتر است. های زیرین و راست قطر اصلی ترتیب داده شدهها که در خانه از مقدار همبستگی میان آن

 GOFنتایج برازش کلی مدل با معیار  :6جدول 

GOF 2 میانگینR میانگین Communality  

𝐺𝑂𝐹 = √𝐶𝑜𝑚𝑚𝑢𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑖𝑒𝑠̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅ × 𝑅2̅̅̅̅ = 0/52 43/0 63/0 

 
نشان از برازش قوی   ،بندی مذکوربه دست آمد که با توجه به دسته 0/ 52برابر  GOF، مقدار معیار 6جدول  مطابق

 . داردمدل کلی تحقیق 

 نتایج تحلیل فرضیه اول  :7جدول 

 
  ری است، تأث  96/1و بیشتر از    31/ 447شده برابر با  محاسبه  tشود که چون مقدار آماره  نتیجه می  7با توجه جدول  

 معنادار است.، α=  05/0و با احتمال خطای   839/0وکار بر گرایش به کارآفرینی با ضریب بتای هوشمندسازی کسب

 نتایج تحلیل فرضیه دوم :8جدول 
 نتیجه  آماره آزمون  β  استاندارد فرضیه دوم

 فرضیه تحقیق دییتأ 087/3 563/0 پذیری رقابت   وکارهوشمندسازی کسب

 
هوشمندسازی    ری تأث  است،  96/1بیشتر از  و    3/ 087با    شده برابرمحاسبه  tمقدار آماره    ، به دلیل اینکه8جدول    طبق

 معنادار است. ، α=  05/0و با احتمال خطای  563/0پذیری با ضریب بتای وکار بر رقابتکسب

 نتیجه  آماره آزمون  β  استاندارد فرضیه اول 
 فرضیه تحقیق دییتأ 447/31 839/0 گرایش به کارآفرینی      وکارهوشمندسازی کسب
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 نتایج تحلیل فرضیه فرعی سوم :9جدول 
 نتیجه  آماره آزمون  β استاندارد فرضیه سوم

 فرضیه تحقیق دییتأ 498/3 437/0 ی ریپذرقابت گرایش به کارآفرینی  

 
گرایش به    ری است، تأث  96/1و بیشتر از    498/3شده برابر با  محاسبه  tمقدار آماره    به دلیل اینکه   ،9بر اساس جدول  
 معنادار است. ، α=  05/0و با احتمال خطای  437/0پذیری با ضریب بتای کارآفرینی بر رقابت

 نتایج تحلیل فرضیه چهارم  :10جدول 

 نتیجه  آماره آزمون  β  استاندارد فرضیه سوم
 447/31 839/0 گرایش به کارآفرینی     وکارهوشمندسازی کسب

فرضیه   دییتأ
 تحقیق

 498/3 437/0 پذیری رقابت گرایش به کارآفرینی  
 366/0 ضرب دو مسیر 

 087/3 563/0 پذیریرقابت وکار هوشمندسازی کسب

 
جدول   توجه  اینکه10با  دلیل  به  بتاحاصل  ،  استاندارد  کسب  ی ضرب  هوشمندسازی  به  مسیر  گرایش  بر  وکار 

( برابر با ضریب استاندارد بتای مستقیم از هوشمندسازی  0/ 366پذیری )کارآفرینی و از گرایش به کارآفرینی به رقابت
نقش میانجی را در تکثیر    ، توان نتیجه گرفت گرایش به کارآفرینیمی  ،( نیست563/0پذیری )وکار بر رقابتکسب

 کند. ایفا می پذیری فرضیه وکار و رقابتهوشمندسازی کسب

 های تحقیقبررسی فرضیه  :11جدول 
 نتیجه  آماره آزمون  βاستاندارد  هافرضیه

H0ندارد.  ریوکار بر گرایش به کارآفرینی تأث : هوشمندسازی کسب 
H1دارد. ریوکار بر گرایش به کارآفرینی تأث : هوشمندسازی کسب 

839/0 447/31 H0  رد وH1 گردد. می دییتأ 

H0ندارد. ریپذیری تأثوکار بر رقابت: هوشمندسازی کسب 
H1دارد.  ریپذیری تأثوکار بر رقابت: هوشمندسازی کسب 

563/0 087/3 H0  رد وH1 گردد. می دییتأ 

H0پذیری تأثیر ندارد: گرایش به کارآفرینی بر رقابت. 
H1 پذیری تأثیر داردرقابت: گرایش به کارآفرینی بر. 

437/0 498/3 H0  رد وH1 گردد. می دییتأ 

 

 یریگجه ینت -6
ی  فناور  نیمند در مورد امرور نظام  کی  مختلف،  یها آن در بخش   راتی و تأث   نی چ بلاک  یواقع   ظرفیتدرک بهتر    یبرا
  ی قاتی تحق  شکاف  ن ییو تع  یاز روند فعل  یآگاه   منظوربهآن    ی هاو چالش   ایکاربرد، مزا  یها حوزه  یی شناسا  منظور به

  است. یضرور
نتایج به  توجه  کسب  ، با  )هوشمندسازی  متغیر  دو  بین  مسیر(  )ضریب  استانداردشده  به  ضریب  گرایش  بر  وکار 

که نشان به دست آمد    (96/1  )بیشتر از  447/31( بین این دو متغیر نیز  tو ضریب معناداری )آماره    839/0  کارآفرینی(
ارتباط    ، گرایش به کارآفرینی  و وکار  توان نتیجه گرفت بین هوشمندسازی کسبمی  ، دهد معنادار است؛ بنابراین می

( در تحقیقی با عنوان »بررسی بسترها و موانع رشد شهر هوشمند  1392الدینی و همکاران )معناداری وجود دارد. سیف
مهم داشتند  بیان  میانی«  شهرهای  عبارتدر  شهر  این  در  هوشمند  رشد  سیاست  اعمال  موانع  نگرشترین  از  های  اند 

نحوهمدیریت  کاربری  ی،  آنتوزیع  نامناسب  )توزیع  فرهنگی ها  وضعیت  به  -ها(  دسترسی  شهر.  اقتصادی  و  اجتماعی 
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(  2019آبادی دارد. سانتینها و رودریگز )نقش مهمی در بهبود وضعیت زندگی شهروندان خرم   ،های هوشمندفناوری
فرصت و  شهری  پایدار  رشد  روی  بر  هوشمند  شهرهای  »چگونه  عنوان  با  خود  تحقیق  تأث در  کارآفرینی    ر ی های 

توسعه در زمان کمبود بودجه عمومی، تغییرات  گذارند؟« نشان دادند که ساختارهای محلی یک شهر متوسط درحالمی
با عنوان    را  تحقیقی  ،(2014دهد. بوسما و استرنبرگ )سازی یک شهر هوشمند ارائه میساختاری را بر اساس مفهوم

طبق نتایج این تحقیق، دو مبحث تخصص و تنوع موجود در    .»شهرهای بزرگ دارای مزیت کارآفرینانه« انجام دادند
 شوند.  بستر شهری در مباحث محلی و شهری سازی اقتصاد، دو عامل مهم برای کارآفرینی محسوب می

  پذیری( وکار بر رقابتضریب استانداردشده )ضریب مسیر( بین دو متغیر )هوشمندسازی کسب  ،با توجه به نتایج
)آماره  0/ 563 معناداری  نیز  t  و ضریب  متغیر  این دو  بین  از قدرمطلق  3/ 087(  نشان  به دست آمد  (  96/1  )بیشتر  که 
ارتباط معناداری    ،پذیریرقابت  ووکار  توان نتیجه گرفت بین هوشمندسازی کسبمی  ،بنابراین   ؛ دهد معنادار استمی

( در تحقیق »میزان فشردگی و گستردگی توسعه مدیریت شهری از منظر توسعه  1393وجود دارد. سرور و همکاران ) 
( در 1391شود. مبارکی )پایدار« معتقدند که توسعه شهری فشرده، منجر به پایداری و عدالت اجتماعی و فضایی می

تواند به پایداری شهر  استراتژیک توسعه پایدار شهر ارومیه نتیجه گرفت که توسعه فشرده شهری می  یزیرنامهتحقیق بر
( در تحقیق خود با عنوان »ارزیابی و سنجش میزان پراکنش و فشردگی شکل  1391منجر گردد. پوراحمد و همکاران )

و معتقدند بین شکل شهر و   کردهارتباط توسعه پایدار شهری با شکل شهر را تأکید  ،های کمی«شهر با استفاده از مدل
( نیز در »رشد هوشمند در زمینه توسعه هوشمند و  2010پایداری آن، رابطه مستقیم و تنگاتنگی وجود دارد. باستین )

بندی هوشمند فضای شهری با توجه به سطح  نشان داد که سطح«  آمریکا  متحده الاتیمتناسب با نیاز شهروندان در ا
توسعه هوشمند شهرها به حساب    ء منظور ارتقا ارائه به  قابلهای متخصص از راهکارهای  عامه مردم و نیاز گروه  هنگفر

 آید. می
  0/ 437پذیری(  ضریب استانداردشده )ضریب مسیر( بین دو متغیر )گرایش به کارآفرینی بر رقابت  ،با توجه به نتایج

معنادار است؛    ،دهدکه نشان می  (96/1  )بیشتر از قدرمطلق  بوده  498/3( بین این دو متغیر نیز  t  و ضریب معناداری )آماره
های  ارتباط معناداری وجود دارد. طبق یافته  ،پذیریرقابت  وتوان نتیجه گرفت بین گرایش به کارآفرینی  می  ،بنابراین 

( تأث2016لی  »بررسی  در  کسب  رات ی (  و  شهری«،کارآفرینی  رشد  در  کوچک  تأس   %10  وکارهای  در    سیافزایش 
در    %2و دستمزدها را تا    %4گردد و حقوق سالیانه را تا  می   %2/2وکارهای کوچک، باعث افزایش نرخ اشتغال تا  کسب

افزایش می ده سال در شهرها  )های  یافته دهد.  طول  ریچتر  و  بهره2015کراس  و  »نوآوری  در  های  برداری فرصت( 
کارآفرینان بر این باورند که ابتکارات شهری نیاز به یک دید روشن   ،دهدکارآفرینی در یک شهر هوشمند« نشان می

( در »تراکم 2010)  1نفعان دارد. استرنگ و هلسلیدارند و دولت نقش کلیدی در جذب منافع و ذی  برای رشد و توسعه
های  تواند فعالیتو پیچیدگی موجود در شهرهای بزرگ در کارآفرینی« بیان داشتند که ضخامت بازارهای محلی می

توانند وظایف متنوعی را ایفا و توازن مهارتی سودمندی را برای کارآفرینان  ها میکارآفرینانه را بهبود دهد زیرا آن
  «ها در اروپا و آمریکا حوزه رفتارهای کارآفرینانه اقلیت»( در تحقیقی با عنوان  2007)  2فراهم کنند. سریرام و همکارانش

های فردی دارند و دسترسی به منابع، اثری تعدیلی بر  بیان داشتند که رفتارهای کارآفرینانه، ریشه در انگیزش و مهارت
 ها عوامل دیگری نیز مؤثر هستند.فرهنگهرچند در سایر خرده ؛رفتار و موفقیت کارآفرینانه دارد 

های  اگر از مصاحبه و روش  کهیامه استفاده شده است درحالنها فقط از پرسش آوری دادهدر این پژوهش برای جمع
از روند    یشود برای آگاهآمد. پیشنهاد میبه دست می  یترشد، نتایج دقیقآوری اطلاعات نیز استفاده میکیفی جمع
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محصولات جدید را امتحان    پیوسته  ،و فرآیند کارآفرینی و بررسی بازار و واکنش مردم نسبت به محصولات جدید
های جدید برای به خلق روش  تیهای جدید ارائه محصولات جدید در بازار را بررسی نمایند و درنهاکرده و روش

های  های بالا را تحمل نمایند و استراتژیریسک  ،ارائه محصولات یا خدمات نوین خود برسند. برای رسیدن به موفقیت
 .وکار نوین را بشناسند و به کار گیرندکسب
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